MUSEUM OJf Dieses Arbeitsblatt zum Thema Business

Business Marketing

Marketing sollte wahrend des

Museumsbesuchs ausgefiillt werden. Da sich
die Fragen auf verschiedene Bereiche in der
Ausstellung beziehen, musst du vielleicht mehr

als eine Runde gehen.
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1. Wihle Marken aus, die bestindig in den unten aufgefiihrten Zeitriumen existierten. Birds
Custard Powder zum Beispiel kam in der Viktorianischen Ara auf den Markt und existiert bis zum
heutigen Tag. Notiere in der Tabelle fiir jede Zeit jeweils eine Marke mit ihrem prignanten
Merkmal.

Zeit Markenname mit pragnanten Merkmal

Viktorianische und
Edwardianische Ara (1837-1910)

1910er Jahre

1920er / 1930er Jahre

1940er Jahre

1950er Jahre

1960er / 1970er Jahre

1980er / 1990er Jahre
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2. Betrachte nun die Marken, die du aus den Zeitriumen vor den 1940er Jahren ausgewihlt hast,
genauer. Wihle zwei Marken aus und erklire, warum sie deiner Meinung nach bis heute existieren

wihrend viele andere verschwunden sind.

a.) b.)
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'," 3. Welche der Marketing-Prinzipien haben sich im Laufe der Zeit verindert? Notiere die
\ Verinderungen in der unteren Tabelle. Wihle dabei fiir jede Marke ein Prinzip aus.

Marketing-Prinzip Marke Veranderung

Einsatz
vonTechnologien

Bediirfnisse der
Kunden verstehen

Kommunikation mit
den Kunden

Anflihren des
Wettbewerbs
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4. Wihle eine der Erfindungen aus, die ebenfalls im Museum gezeigt werden, und einen grofen

Einfluss auf die Produkte ihrer Zeit nahmen, wie zum Beispiel das Grammofon.
Erfindung;:

Jahrzehnt:

Nenne zwei Produkte, die im direkten Zusammenhang mit der Erfindung stehen. Wie wurde

versucht in der Marke bzw. In dem Produkt, die neue Errungenschaft widerzuspiegeln.
a)
b)

Haben alle bestehenden Marken ihre Produkte verindert, um mit neuen Innovationen Schritt zu

halten? Notiere alle Marken, die du finden kannst, und erklire, inwiefern sie sich verindert haben.
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5 Schau dir die Werbeinhalte fiir einige der Marken in der Abteilung der Viktorianischen Ara A
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'/ 6 In der Abteilung ,Branding’ siehst du eine Vielzahl an Marken, die sich im Laufe der Zeit \\‘
i verindert haben. Wihle die Marke aus, die dich am meisten anspricht, und erklire inwiefern sich i
i die Bestandteile der Marke verindert und weiterentwickelt haben. i
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i Name der Marke: i
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Bestandteil Verinderung im Laufe der Zeit
Markenname
Logos / Symbole

Werbetriger, auch Prominente

Werbeslogans

Verpackung

Farbgestaltung

Ilustrationen
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,l' 7. Firmen verindern nicht nur das Design ihrer Marken, sondern auch die Art und Weise ihrer \
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I Vermarktung. In welcher Hinsicht haben sich die Aufgaben heute in diesem Arbeitsfeld verindert !
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I b) den 1950er Jahren :
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/" 8.Was sind deiner Meinung nach die gré[3ten Herausforderungen der in diesem Feld \
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: Beschiftigten heutzutage? :
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